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El rol del farmacéutico/a
en la industria sanitaria

«El farmacéutico de la
industria trabaja en ambitos
muy diversos para asegurar

que los productos que

llegan al mercado sean
siempre sequros, eficaces
y de calidad»
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Cuando hablamos de un profesional farmacéutico de laindustria, habitualmen-
te pensamos en la industria de medicamentos de uso humano (225 laborato-
rios en Espana, segun datos de la Agencia Espanola de Medicamentos y Pro-
ductos Sanitarios [AEMPS]). Sin embargo, no solemos tener presente que los
farmacéuticos también estamos preparados para trabajar en la industria de
medicamentos de uso veterinario (99), en la alimentaria o de complementos
alimenticios(unos 300), en la de cosmética(unos 400)y en la de productos sa-
nitarios (unos 500), sin olvidarnos de la biotecnologia, materias primas (exci-
pientes, APl o intermedios), distribucidn y/o almacenes mayoristas(unos 300),
asicomo todas aquellas empresas de servicios de ingenieria, validacion, requ-
latoria, sequridad e higiene, ensayos clinicos y un largo etcétera, que ofrecen
oportunidades en el mercado laboral privado.

Todas ellas tienen necesidad de unos perfiles técnicos cualificados para des-
empenar su funcion en sus departamentos de:
- Investigacion basica: disena la experimentacion quimica, farmacologica, far-
macocineticay toxicologica, gestiona la informacion bibliografica, y elabora
los informes de proyecto y resultados.
Desarrollo galénico y analitico: ejecuta las actividades de desarrollo de la
formulacion, métodos analiticosy sus validaciones, fabricacion de lotes des-
tinados alos ensayos preclinicosy clinicos. Analiza las muestras de los estu-
dios farmacologicos y toxicologicos, y lleva a cabo los estudios de estabili-
dad, dando apoyo técnico y cientifico en la fase de industrializacion y todo
ello dentro del entorno GXP.
Desarrollo clinico: gestiona los ensayos clinicos o proyectos en investiga-
cion, dando apoyo cientifico a los equipos investigadores.
Area médica: asesora y elabora la documentacion cientifico-técnica de los
productos, incluyendo la formacion. Aqui podemos encontrar al Medical
Scientific Liaison (MSL), que contacta con los lideres de opinidon y actua co-
mo cientifico dentro de la comunidad médica, apoyando el desarrollo de las
actividades médicas enlos congresos medicos, reuniones hospitalarias, etc.
Enalgunas companias, forma parte del departamento de marketing, mas uni-
doanegocio. Otra posicion, muy destacada, es lafarmacovigilancia, cuyo ob-
jetivo esidentificar, cuantificar y evaluar el beneficio/riesgo asociado al uso
de los productos una vez comercializados.
Area de Registros/Asuntos requlatorios: especialista en requlacién sanita-
ria, establece las estrategias de registro de la companfia, y obtiene y mantie-
ne las autorizaciones de comercializacion de medicamentosy de otros tipos
de productos. Es el interlocutor por excelencia ante la Administracion.
Produccion/Area de operaciones: organiza, coordinay controla la produc-
cion.
Control de calidad: analiza las materias primas, materiales de acondiciona-
miento, productos intermedios y terminados de acuerdo con los métodos
analiticos aprobados.
Garantia de calidad: mantiene el sistema documental de la compania en entor-
no GMPy vela por su cumplimiento, gestionando el control de cambios, recla-
maciones, desviaciones, incidencias y resultados fuera de especificaciones
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(00S), la integridad de datos, las auditorias y la forma-
cion del personal.

Direccion Técnica: interlocutor y responsable legal
ante autoridades sanitarias, que atiende las inspec-
ciones de las mismas. Certifica la calidad de los lo-
tes, sequnlas GMPy GDP, y la autorizacion de comer-
cializacion para su puesta en el mercado.

Area de marketing, ventas y desarrollo de negocio:
mientras que el area de marketing elabora estudios de
mercado que permiten observar la evolucion de los pro-
ductosy de la competencia, disefia estudios de pene-
traciony analiza las ventas para llegar al objetivo es-
tablecido, el 4rea de ventas(con el visitador médico o
farmacéutico) se focaliza en la cartera de clientes 'y
mantiene satisfechas sus necesidades, detectando
oportunidades de crecimiento.

En cuanto al product manager, elabora la estrategia,
planifica, ejecutaylanza el producto, analizando el mer-
cadoy los resultados de ventas.

La posicion de Acceso al mercado planifica, coordi-
nay hace seguimiento del acceso al mercado de los

opinién

productos, estableciendo propuestas de valor paralos
pagadores de los productos, tanto a escala nacional
como en las comunidades auténomas.

Y muy relacionado con la salida industrial, dispone-
mos de opciones en la Administracion en areas de ges-
tion, evaluacion e inspeccion de la industria sanitaria.
Entrelos cuerpos asociados a una titulacion especifica,
se puede optar a Farmaceéutico de Sanidad Nacional,
Farmacéutico Titular (Administracién General del Esta-
do), 0 a Cuerpos de Sanitarios Locales-Especialidad
Farmacia, a Farmaceéutico de laboratorios municipales
0 a Inspector de Sanidad Publica de las administracio-
nes locales.

Sinduda, un mapainteresante de profesionales que
trabajan para asequrar que los productos que llegan
al mercado sean siempre sequros, eficacesy de cali-
dad. ®

Nota de Redaccion:
en la elaboracion de este articulo han colaborado Carmen Garcia
y Encarna Garcia, vocales de universidades de AEFI.
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