
Editorial

5

facebook.com/elfarmaceuticorevista

@elfarma20

www.elfarmaceutico.es

el farmacéutico
P R O F E S I Ó N  Y  C U L T U R A

D E S D E  1 9 8 4

Director emérito: 
Josep M.ª Puigjaner Corbella
Director científico: 
Asunción Redín (aredin@edicionesmayo.es)
Director:
Francesc Pla (fpla@edicionesmayo.es),
Redactor jefe:
Javier March (jmarch@edicionesmayo.es)
Redacción: 
Silvia Estebarán (sestebaran@edicionesmayo.es)
Mercè López (mlopez@edicionesmayo.es)
Ángel López del Castillo (alopez@edicionesmayo.es)
Dirección artística y diseño: 
Emili Sagóls

Comité científico:
M.J. Alonso, R. Bonet, J. Braun,
M.ªA. Calvo, M. Camps, A.M. Carmona,
N. Franquesa, M.ªC. Gamundi, A. Garrote,  
J. Guindo, J.R. Lladós, F. Llambí, J. Oller,  
A. Pantaleoni, L. Puigjaner, I. Riu,  
E. Sánchez Vizcaíno, J.M.ª Ventura, 
M.ªC. Vidal Casero, M. Ylla-Català

Edita:

www.ed i c i onesmayo.es

Redacción y administración: 
Aribau, 168-170 5.o. 08036 Barcelona 
Tel.: 932 090 255
Fax: 932 020 643 
comunicacion@edicionesmayo.es
Publicidad: 
Barcelona: 
Aribau, 168-170 5.o. 
08036 Barcelona. Tel.: 932 090 255
Mónica Sáez: msaez@edicionesmayo.es
Mar Aunós: maunos@edicionesmayo.es
Madrid: 
López de Hoyos, 286.
28043 Madrid. 
Tel.: 914 115 800  
Fax: 915 159 693
Raquel Morán: raquelmoran@edicionesmayo.es
Depósito legal: 
B. 10.516-84
ISSN 0213-7283
Suscripciones: 
90,75 euros
Control voluntario de la difusión por  
Tirada: 20.500 ejemplares
© Ediciones Mayo, S.A.
Reservados todos los derechos. Queda prohibida la 
reproducción total o parcial de los contenidos, aun 
citando la procedencia, sin la autorización del editor.

elfarmaceuticorevista

1 octubre 2017 • el farmacéutico n.º 553

El significado  
de las palabras

Aunque demasiado a menudo no lo parezca, las palabras son herramientas de 
gran precisión. Son como un pie de rey, capaz de medir diferencias impercep-

tibles para cualquier ojo, incluso para los que se han salvado de la miopía.
Los que las usan sin ser conscientes de esta cualidad tienen la gran suerte de 

que la inconsciencia también campa a sus anchas en muchos rincones de los que 
las escuchan o leen, porque prefieren entender lo que ya les conviene ver u oír. 
Esta suerte tiene su fecha de caducidad, sólo sirve a corto plazo porque la reali-
dad es tan tozuda como la gravedad y todas las manzanas acaban cayendo; al 
menos hasta ahora ninguna ha desmentido a Newton.

Los procesos de cambio son largos y a menudo tortuosos. 
Deben sortear barreras intelectuales y otras muchas, 
construidas sobre los cimientos de los intereses, ade-
más de necesitar que muchos actores, incluso re-
conociendo la conveniencia de asumirlos, tengan 
que abandonar su zona de confort. 

Éstos son los motivos por los que, demasia-
do a menudo, los cambios se disfrazan equi-
vocadamente de reivindicación de supuestos 
derechos perdidos. Una forma de proceder 
que lo que realmente pretende es evitar la 
cuesta que necesariamente debe ser subida. 
No es lo mismo reclamar que proponer. El ob-
jetivo puede ser el mismo, pero seguramente 
en la diferencia en el significado de ambas pa-
labras está el éxito.

La farmacia comunitaria está inmersa, en todo 
el mundo, en un proceso constante de transforma-
ción para adaptarse a las nuevas necesidades de una 
sociedad que evoluciona de forma vertiginosa. En esta situa-
ción, esperar que la reclamación sea atendida es simplemente una 
ilusión o la expresión de un reflejo parecido al que tienen los avestruces.

Es tiempo de construir propuestas acordes con las necesidades, y lo es también 
de que los que sean capaces de liderar con prudencia, pero con convicción, la 
subida de la cuesta tomen las riendas de la expedición.

Reservemos las reclamaciones para las injusticias y arremanguémonos en la 
elaboración de propuestas que, aunque representen levantarnos del sofá, ensan-
chen el horizonte de nuestro futuro. l

Francesc Pla
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