
Editorial

5

Director emérito: Josep M.ª Puig janer Corbella
Director científico: Asunción Redín
Directores:
Francesc Pla (fpla@edicionesmayo.es),
Montserrat Ponsa (mponsa@edicionesmayo.es)
Redactor jefe:
Javier March (jmarch@edicionesmayo.es)
Redacción: Mercedes López, Ángel López 
del Castillo
Corresponsales: 
Andalucía oriental: F. Acedo
Andalucía occidental: M. Ruiz Rico
Aragón: A. Giner
Asturias: P. Zariquiegui
Baleares: J. Ferrer
Canarias: A.B. Hernández Machín
Cantabria: V. Lemaur
Castilla y León: M. Gómez
Castilla-La Mancha: E. Rosado
Comunidad Valenciana: J.V. Morant
Extremadura: L. Serrano
Galicia: F. Monroy
La Rioja: M. Menéndez
Navarra: A.V. Eguía
País Vasco: M.J. Esnal 
Fotografía: O. Gómez de Vallejo, M. Marco
Dirección artística y diseño: Emili Sagóls
Comité científico:
M.J. Alonso, R. Bonet, J. Braun,
M.ª A. Calvo, M. Camps, A.M. Carmona,
N. Franquesa, M.ª C. Gamundi, A. Garrote, 
M. Gelpí, J. Guindo, J.R. Lladós, F. Llambí,
J. Oller, A. Pantaleoni, L. Puigjaner, I. Riu, 
E. Sánchez Vizcaíno, J.M.ª Ventura,
M.ª del C. Vidal Casero, M. Ylla-Català

Edita: 

www.ed i c ionesmayo .e s

Redacción y administración: 
Aribau, 168-170 5.o. 08036 Barcelona 
Tel.: 932 090 255
Fax: 932 020 643
comunicacion@edicionesmayo.es
Publicidad: 
Barcelona: Aribau, 168-170 5.o. 
08036 Barcelona. Tel.: 932 090 255
Mónica Sáez: msaez@edicionesmayo.es
Lola Gómez: lgomez@edicionesmayo.es
Madrid: Condado de Treviño, 9. 
28033 Madrid. Tel.: 914 115 800 
Fax: 915 159 693
Begoña Llano: bllano@edicionesmayo.es
Depósito legal: B. 10.516-84
ISSN 0213-7283
Suscripciones: 90,75 euros
Control voluntario de la difusión por  
Tirada: 20.000 ejemplares

© Ediciones Mayo, S.A.
Reservados todos los derechos. Queda prohibida la 
reproducción total o parcial de los contenidos, aun 
citando la procedencia, sin la autorización del editor.

facebook.com/elfarmaceuticorevista

@elfarma20

www.elfarmaceutico.es

el farmacéutico
P R O F E S I Ó N  Y  C U L T U R A
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1 noviembre 2015 • el farmacéutico n.º 528

Cuarenta y siete

Cuarenta y siete es el número de farmacias existentes en España por cada cien 
mil habitantes. Así, sin más, es un frío dato. Una frialdad que no puede con-

gelar la realidad que se esconde detrás de ella. 

En primer término de esa realidad descongelada nos encontramos con una red 
de establecimientos sanitarios regentados por un farmacéutico/a, un profesional 
con un nivel de conocimientos muy elevado, puesta al servicio de la sociedad, que 
dibuja un modelo farmacéutico singular que proporciona un servicio básico de 
una forma efi caz, con las mínimas desigualdades y de una forma homogénea en 
todo el territorio. Un primer plano espléndido que puede resistir el análisis de la 
cámara más despiadada. 

Sería un error infantil, un pecado de inocencia, si nos quedá-
ramos exclusivamente con esta imagen ¿Qué se esconde 
en un segundo plano? Un modelo empresarial mini-
fundista muy castigado por la escasez de recursos 
públicos (70% de su volumen de negocio) que 
ha signifi cado un descenso de la facturación 
cercano al 30%, agravado por la morosidad in-
tolerablemente endémica de las Administra-
ciones, un modelo empresarial que arrastra 
desde hace años el lastre que signifi ca no 
encontrar alternativas de crecimiento y con 
grandes difi cultades para que las iniciativas 
del empresario puedan cristalizar en éxitos 
tangibles. 

No se trata de establecer un debate entre el pri-
mer y el segundo plano, entre pesimistas y opti-
mistas, ni se trata tampoco de poner sambenitos a 
nadie. La imagen real del sector es la que refl eja su glo-
balidad y lo importante, lo imprescindible, es entender que 
la belleza de las imágenes la determina la armonía de todos los pla-
nos. Cualquier otra alternativa a lo mucho que puede aspirar es a ser una carica-
tura más o menos acertada. ●

Francesc Pla

©
Al

ex
an

de
r B

ed
rin

/iS
to

ck
/T

hi
nk

st
oc

k

Sería un error infantil, un pecado de inocencia, si nos quedá-
ramos exclusivamente con esta imagen ¿Qué se esconde 
en un segundo plano? Un modelo empresarial mini-
fundista muy castigado por la escasez de recursos 
públicos (70% de su volumen de negocio) que 
ha signifi cado un descenso de la facturación 

No se trata de establecer un debate entre el pri-
mer y el segundo plano, entre pesimistas y opti-
mistas, ni se trata tampoco de poner sambenitos a 
nadie. La imagen real del sector es la que refl eja su glo-
balidad y lo importante, lo imprescindible, es entender que 

©
Al

ex
an

de
r B

ed
rin

/iS
to

ck
/T

hi
nk

st
oc

k

05_EF528 EDITORIAL.indd   5 18/11/15   16:30




