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Editorial

La cita

U na de las pocas certezas que existen es que las paginas de la agenda van pa-
sando de una forma inexorable. Dia a dia, sin pausa. Ese ritmo constante que
marca el paso del tiempo nos ha acercado vertiginosamente a una de las citas im-
portantes para el sector. Hace escasamente un afio de la inauguracion de Infar-
ma en Barcelona y ya tenemos aqui la de Infarma Madrid.

El resultado de la apuesta valiente de los colegios de Madrid y Barcelona —no
podemos obviar que la decision la tomaron cuando los nubarrones de la crisis ya
habian empezado a asomar por el horizonte— de asociarse para organizar un con-
greso-feria de oficina de farmacia con caracter anual va a cristalizar en una nue-
va edicion. Todos los datos y previsiones, como nos confirman su director Jaime
Acosta y su presidente Alberto Garcia Romero en las paginas de este nimero de
la revista, indican que va a ser un éxito de visitantes y de metros contratados una
Vez mas.

Las farmacias espafiolas estan inmersas en una situa-
cion desconocida para ellas, un escenario en el que no
habian tenido que actuar nunca, antes que ahora.

Hace cuatro afios que deben actuar en un mer-
cado en recesion que decrece en unidades y en
facturacion. Esta circunstancia, que en otros
sectores significaria una disminucion de los
actores en escena, en el sector de las farma-

cias no ha sido fundamentalmente asi. Su
caracteristica esencial de establecimiento sa-
nitario planificado ha impedido una desapa-
ricion de establecimientos paralela a la con-
traccion del mercado que hubiese sido una -
consecuencia légica en cualquier otro sector.

Esta circunstancia propia y especifica del sec-
tor requiere soluciones especificas. Requiere de
un analisis desapasionado, en el que prevalezca el
criterio empresarial, pero que a la vez sea capaz de asi-
milar sin estridencias ni argumentos ortopédicos la mision
esencialmente sanitaria de la red de farmacias.

Un reto complejo que no va a ser resuelto en estos dias de encuentro profesio-
nal en Madrid, pero en el que deberan aflorar pistas sobre las recetas capaces de
aportar solvencia al sector.

El sector precisa de solvencia para afrontar la crisis profunda que esta sufrien-
do, mas alla de la tan cacareada sostenibilidad. La solvencia debe ser el musculo
capaz de tensar el sector, aunque algunos tengan la sensacién de que reclaman-
do la sostenibilidad ya estan practicando un ejercicio suficiente. Seguramente ésos
no han tenido necesidad nunca de entrenar duro para ganar algun partido.@
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